
Hvervekampagne
Direct mail (brev med posten) 
udsendes fra 19/5-23/5

UGE 21 – maj 2025



Resultaterne fra uge 3 - 2025
Samlet respons på 4.744 mod mål på 4.500
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Koder  Variant Oplag i alt  Oplag  Respons  % 
 Med-

lemmer 
 Familie 
andel  %  Index  Oplag  Respons  % 

 Med-
lemmer 

 Familie 
andel  %  Index 

 Dis-
tributør 

 Respons 
i alt 

 Med-
lemmer i 

alt  % 

DAG HV - Besparelser i hverdagen - Post Nord 70.000         10.000     167          1,7% 243          1,46         2,4% 127          60.000     753          1,3% 1.135       1,51         1,9% 100          PostNord 920         1.378      2,0%
DAO HV - Besparelser i hverdagen - DAO 50.000         30.000     400          1,3% 575          1,44         1,9% 100          20.000     211          1,1% 324          1,54         1,6% 86             DAO 611         899         1,8%
SON Robinson - Besparelser i hverdagen - Post Nord 30.000         30.000     517          1,7% 762          1,47         2,5% 134          PostNord 517         762         2,5%
GEN Robinson - Besparelser i hverdagen - DAO 20.000         20.000     361          1,8% 513          1,42         2,6% 134          DAO 361         513         2,6%
FOT Test 1 - Besparelser i hverdagen, nyt billede 10.000         10.000     95             1,0% 140          1,47         1,4% 86             DAO 95           140         1,4%
ARB Test 3  - Arbejdsmarked, overgange og alderisme 10.000         10.000     120          1,2% 174          1,45         1,7% 91             DAO 120         174         1,7%
MOD Test 4  - Brevet du gerne vil modtage 10.000         10.000     137          1,4% 213          1,55         2,1% 111          DAO 137         213         2,1%

Adr varianter i alt 200.000       80.000     1.185       1,5% 1.718       1,45         2,1% 120.000  1.576       1,3% 2.361       1,50         2,0% 2.761      4.079      2,0%

FKO Uadr - Besparelser i hverdagen i C5 kuvert 50.000         187          277          1,48         261          388          1,49         FK 448         665         1,3%

I alt 1.372       1.995       1.837       2.749       3.209      4.744      

Sjælland Jylland / Fyn



Testmatrix for uge 21 med koder
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Ældre Sagen

Hvervekampagne uge 21 2025

Testmatrix v4, 1. april - KODER

Kode
r Variant Oplag Distributør Yderkuvert Brev Print brev Svarkort Print svarkort Liftletter Svarkuvert

BSP Besparelser i hverdagen (HV) 50.000 DAO C5 brun / DAO A4,  4+4 m/ flap 1+0 200x140, 4+4 1+0
105x200, 4 
sider, 4+4 215x150, 2+0 

TSO Besparelser i hverdagen - test overskrift (Støt før besparelser) 10.000 DAO C5 brun / DAO Som HV 1+0 Som HV 1+0 Som HV Som HV

FOS Besparelser i hverdagen - test nyt "far og søn" billede 10.000 DAO C5 brun / DAO Som HV 1+0 Som HV 1+0 Som HV Som HV

PNO Besparelser i hverdagen - Postnord kontrolvariant 20.000 PostNord C5 brun / Post Nord Som HV 1+0 Som HV 1+0 Som HV Som HV

KUV Besparelser i hverdagen - Test budskab på kuvert 10.000 DAO C5 brun / DAO plus budskab Som HV 1+0 Som HV 1+0 Som HV Som HV

TOP Brevet du gerne vil modtage (opdateret med tilbud på flap og kommunalvalg) 30.000 DAO C5 brun / DAO plus budskab A4,  4+4 m/ flap 1+0 Som HV 1+0 Som HV Som HV

TEK Brevet du gerne vil modtage- Test af lang tekst 10.000 DAO C5 brun / DAO plus budskab A4,  4+4 m/ flap 1+0 Som HV 1+0 Som HV Som HV

SAN Sandwich-kvinde variant 50-55 år / værdighed for pårørende 10.000 DAO C5 brun / DAO A4,  4+4 m/ flap 1+0 Som HV 1+0 Som HV Som HV

Adr varianter i alt 150.000 

UAD Uadr - Besparelser i hverdagen 200.000 FK Aflang brun Som HV (nyt PS) ingen print Som HV ingen print Som HV Som HV



Målet for uge 21 kampagnen er 5.000 nye medlemmer
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Kampagnen består af 350.000 direct mail breve som udsendes (breve med posten)

150.000 breve som er adresseret med DAO og Postnord og
200.000 breve som er uadresseret med FK Distribution

Vi tester 5 forskellige indholds varianter, som er rettet til forskellige målgrupper.

De ældrepolitiske mærkesager vi har fokus på er værdig ældrepleje, digital svindel og fordomme på 
arbejdsmarkedet. 



Tema: Besparelser i hverdagen og den gode sag
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Tema: Støt den gode sag og få glæde af de fantastiske tilbud
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Tema: Besparelser i hverdagen og den gode sag
Test af nyt foto
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Tema:”Det at blive ældre ER sagen”
Målgruppe: 45+ 
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Tema: Sandwich kvinder
Målgruppe: 45+ 
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Vores ældrepolitiske fokus i kampagnen
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Svarkort nu med QR kode
- adresseret med printet navn
Vi prøver at dirigere mest mulig respons online, og forbereder os på en tid uden postkasser i nærmiljøet, 
uden brevomdeling med Postnord – og meget dyre alternativer. 

11



Svarkort nu med QR kode
- Uadresseret uden printet navn
Vi prøver at dirigere mest mulig respons online, og forbereder os på en tid uden postkasser i nærmiljøet, 
uden brevomdeling med Postnord – og meget dyre alternativer. 
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Liftletter om medlemstilbud og APP
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Kuverter
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Adresseret

Uadresseret



Landingpage: aeldresagen.dk/fordel
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Spørgsmål
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Du kan se kampagnen på opslagstavlen i køkkenet på 6. sal.

Du er altid velkommen til at kontakte mig, hvis du har spørgsmål til kampagnen. 

Janne Weston
Senior Projektleder
Marketing
Direkte: 33 96 86 40
Mobil: +45 22 16 25 26
jw@aeldresagen.dk

mailto:jw@aeldresagen.dk
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